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证券代码：300303                                            证券简称：聚飞光电 

深圳市聚飞光电股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                编号：2022-001 

投资者关系活动

类别 

特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观            □其他： 

时间 2022 年 4 月 25 日 

方式 线上会议 

参与单位名称及

人员姓名 

海通研究所 郑宏达 

海通研究所 薛逸民 

海通投资银行部 冯国海 

细水投资 刘伟 

申万宏源证券有限公司 余洋 

申万宏源证券有限公司 吴瑞利 

申万宏源证券有限公司 孙妍 

睿郡资产 苏华立 

睿郡资产 丁晨霞 

融通基金管理有限公司 李冠頔 

金鹰基金管理有限公司 吴海峰 

建信金融资产投资有限公司 冷玥 

博远基金管理有限公司 潘俊伊 

长城证券 张元默 
 

上市公司接待人

员姓名 
董事会秘书 于芳 

 

投资者关系活动

主要内容介绍 

一、公司高管介绍 2021 年度报告和 2022 年第一季度财务数

据及整体经营情况 

答：2021 年公司实现营业收入 237,134.93 万元，比去年同期

增长大约 0.86%，归属于上市公司股东的净利润 27,165.16 万元，

比上年下滑 10.91%。 

2022 年第一季度公司实现营业收入 50,750.75 万元，比去年

同期下滑大约 7.82%，归属于上市公司股东的净利润 5,238.58 万

元，比上年下滑 6.29%。 
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二、投资者与公司高管的问答环节 

主要交流内容如下： 

1、问：2021 年公司业绩下滑,主要是什么原因？ 

答：2021 年因后疫情时代经济大环境的影响，全球政治经济

环境不稳，消费电子市场受到的影响较大，综合毛利率下滑，但

公司及时调整了经营策略，在提升生产经营效率的同时深挖市场

潜力，保持了核心业务的稳定发展，且车用 LED 及 Mini LED 等

新业务的快速成长，为公司的经营业绩提供了有力保障。 

2、问：公司传统 LED 产品现在是什么发展态势？   

答：随着全球供应链向中国大陆的转移，订单向头部厂商集

中的效应明显，公司产品全球市场占有率稳健提升，综合运营能

力也在满足国际大客户的需求中不断加强。近几年，公司推行的

国际化发展战略进展顺利，逐步突破国际顶级客户市场，与大批

优质客户的业务合作持续深化，国际化销售占比进一步提升，行

业龙头地位进一步得到加强。 

3、问：公司 Mini LED 产品是走什么技术路线？ 

答：公司 Mini LED 有 COG、COB、POB 等技术方案，根据

客户的需求情况定制。  

4、未来 Mini LED 封装的竞争是否变得激烈，友商也在积极

进行扩产当中，我们如何保持我们在 LED 封装的龙头地位？ 

答：从终端来看，国内外知名企业不断推出 Mini LED 新产

品，增加 Mini Led 产品的知名度，消费者对 Mini Led 产品的认

可度越来越高。目前有大量的资金和众多公司进入该领域，前期

有的竞争肯定是激烈的。公司的优势在于，首先 Mini Led 客户与

传统产品客户高度重叠，合作多年，粘性较大；其次公司一直注

重技术创新兼顾产品性能的稳定性，为应对新产品的开发及扩

建，公司自有资金充裕，有信心在 Mini LED 产品快速上升期获

得较高的市场份额。 

5、问：公司生产是否受到疫情的影响？ 
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答：公司深圳、惠州、芜湖厂区均可实施封闭式管理，生产

不受影响。深圳封城只有一个礼拜，当时物流受到一些阻碍，解

封后很快恢复正常。 

6、问：公司车用 LED 产品可应用于哪些领域，业务目前进

展如何？ 

答：公司车用业务近年来增长强劲。公司的车用背光产品技

术含量高，性能稳定，附加值高，盈利效应好。公司推出的系列

车用大功率照明产品，已广泛应用于远近光灯、日行灯。车规级

Mini LED 背光光源，可应用于车内仪表、中控导航等车载电子；

车规级 Mini LED 直接显示模组，可应用汽车内部氛围，外部照

明以及车外媒体显示。 

7、问：公司车用 LED 产品竞争格局怎么样？ 

答：公司的车用背光产品已全面进入全球客户的供应链体

系，是目前唯一的大陆品牌，竞争对手多为海外品牌；车用照明

产品也不断推陈出新，研发出更多符合客户要求的产品。在汽车

智能化、电动化的趋势下，消费者越来越追求汽车的科技感和美

观。而且相较于传统消费电子产品，消费者对汽车价格的敏感性

更低。因此汽车电子在整车制造成本中的占比不断提升。总体而

言，车用产品的竞争格局比消费电子更好。 

8、问：公司车用 LED 业务目前进入哪些车厂？ 

答：车用背光 LED 已经在国产及很多合资品牌的仪表和中

控上使用，进入了全球供应链。公司的车规级 Mini LED 背光光

源，已获取多个自主品牌汽车的项目，业务进展顺利；车规级

Mini LED 直接显示模组，广泛应用在新能源汽车上，部分项目已

实现量产。 

9、问：2022 年公司的利润增长点在哪？ 

答：公司的利润增长点主要来自于新业务的迅猛发展以及传

统业务的海外市场拓展。新业务包括 Mini LED 产品、车用 LED

产品、不可见光等。Mini LED 产品已经广泛进入笔电、TV、VR
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领域，获得客户的一致好评。 

10、问：公司的原材料供应是否充足？ 

答：公司的原材料供应充足。公司的现金流状况比较健康，

供应链资源也会偏向与优质客户合作。面对涨价等风险，公司积

极优化供应链资源，预支材料款锁定价格，合理安排采购备货计

划。 

 

 

本次接待工作严格按照《信息披露管理制度》等规定，保证

信息披露的真实、准确、完整、及时、公平，没有出现未公开重

大信息泄露等情况。 

附件清单 无 

日期 2022 年 4 月 26 日 

 


